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[l lockdown premia Netilix
Pubblicitd, in novembre
La7 cresce dell'8,8%

www.datastampa.it

nove mesi del 2020 il fatturato Lo studio
Mediobanca é calato del g,9% per la dimi-
nuzione del 16% nella distri- @ |l rapporto
buzione di contenuti e del 12% sul settore
nella pubblicita. Gli abbona- media e
di Sergio Bocconi menti sono cresciuti perd con entertainment
una forbice: & accelerato lo :jealalhzzatot ;
: P streaming e calata la pay tv.. all'Area studi
la I‘;lgtgggge&l;l ;L?:nsllegggccagg In controtendenza Netflix: i di Mediobanca
nella tv e nell'intrattenimento ricavi nei nove mesi 2020 so- B
in generale. Se Amazon ha D aumentati del 24,9%, i RO
idato I'e-commerce, Netflix ~ [argini sono aumentati del el coampano
¢ il fenomeno che ha consa- 2% Gli abbonati sono saliti
crato lo streaming come mo- dai 110,6 milioni del 2017 ai @ Nel 2019
dalita di distribuzione e ac- 2037 del 2020, con la quota Netflix ha
cesso ai contenuti a livello  ipternazionale passata dal consacrato lo
globale. Nel 2019 gli abbona-  39% al 53%. La maggior parte streaming
menti video on demand han-  delle top 16 si dirige verso si- come modalita
no raggiunto gli incassi da  Stemi multi-piattaforma: gli distributiva
“botteghino” (dai cinema ai ~ abbonati streaming di Disney
parchi divertimento) e nel ~ D€l 2020 hanno registrato un
2020 li hanno superati; i pri- ~ balzo del 90% a 121 milioni.
mij raddoppieranno nel 2024, Ein Italia? 1l sett_o;e n(_el 2019
i secondi torneranno ai livelli ha fatturato 8,7 miliardi (0,5%

precedenti. E questa una delle
principali indicazioni del rap-
porto «Il settore media & en-
tertainment fra innovazione e

del Pil). L'effetto Covid ha por-
tato nella prima parte del
2020 a una caduta dei ricavi
del 10,7% con la pubblicita

pandemia» realizzato dal-  Scesa del 24,4%. Sono invece :m’:"i".g

PArea studi Mediobanea. Uno  aumentati gli abbonamenti eed Hastings,

scenario che desta anche al-  Brazie allo streaming mentre cofondatore e

cune preoccupazioni: l'espan-  1a pay tv € calata dello 0,8%. La ceo '?'detf""- ‘

sione degli operatori Ott  pubblicita € in ripresa nell'ul- SV Ge
timo trimestre: in novembre é gruppo

(Over the top, solo internet)
accentra la produzione negli
Usa. Paesi come I'ltalia si con-

cresciutadel 3,5% rispettoa 12
mesi prima, e in testa é La7

statunitense
nei primi nove

figurano mercati di consumo €O un aumento dell’8,8%, se- st del 2020
inducendo, secondo Agcom,  guita da Rai (7,3%) e Mediaset ZD':ema —
«fenomeni di desertificazio-  (5,1%)- : S

ne professionale in lavori ad
alto contenuto intellettuale».
I piu grandi operatori ra-
dio-tv mondiali privati sono
16, e 1a classifica e guidata da
Comcast-Sky con g7 miliardi,
seguito da Walt Disney (61,9) e
Warner media (29,8). L'italia-
na Mediaset é quattordicesi-
ma (2,9). Netflix (17,9 miliar-

Il primo operatore & Sky,
con 3,2 miliardi di fatturato,
seguito da Mediaset con 2,9
(compresiiricavi in Spagna) e
Rai con 2,6 miliardi. I top 3 re-
alizzano 1'85% del giro d’affari
del settore. Nel periodo 2015-
2019 € scesa la redditivita in-
dustriale, salita solo per Di-
scovery, ViacomCbs e Laz. 11

di) viene analizzato a parte,in  giro d'affari aggregato delle tv
quanto operatore Ott. Peri16  Private e suddiviso sostanzial-
top, che nel 2019 hanno se-  IMente ameta fra gruppi ame-
gnato un giro d’affari di 277,8  ricani e italiani.

miliardi, dei quali '85% gene- © RIPRODUZIONE RISERVATA

rato da gruppi Usa, nei primi

24,9 per cento
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