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accaparramento ha determi-
nato un boom di vendite.
Trainato anche dall'ecom-
merce. Ma si tratta di una spe-
cie di «bolla», e la situazione
& attesa tornare alla «normali-
ta». Lo spiega il nuovo «Os-
servatorio sulla Gdo italiana e
internazionale» realizzato
dall’Area studi Mediobanca.
11 2020 ha visto le vendite
del comparto aumentare sali-

selunga, con 1,3 miliardi, se-
guita da Eurospin con un mi-
liardo, Conad con 879 milio-
ni, Végé con 839 e Selex con
738. Subito dopo c’¢ Lidl Ita-
lia, del gruppo tedesco di di-
scount, che nel 2015-2019 ha
registrato il record di crescita
con un aumento medio delle
vendite dell'8,7%. Scende pero
la quota di mercato dei gruppi
esteri, oggi pari al 14%.

re del 5%, di cui I'1% attribuibi- e een
Ie al boom del canale online, ingl?;{lggtl)euggnpﬁr ;f(:)d;l;tlgl}g
Piui di tutti sono cresciuti i di- ’

scount, che hanno messo a
segno 1I'8,7%, e i super, con il
6,8%. L'intero sistema pero
dovrebbe ripiegare nel 2021
dell', 6% portando lo sviluppo
in un biennio del 3,3%. Per
I'ecommerce si prevede inve-
ce un’altra spinta del 60% che
potrebbe portare questo seg-
mento di mercato al 3% delle
vendite totali, con due anni di
anticipo rispetto alle stime
pre pandemia. Una quota co-
mungque ancora limitata se si
pensa che in Gran Bretagna
supera il 10% e che in vari Pae-
si si colloca sopra il 5%.

1l settore in Italia si presen-
ta frammentato. La quota di
mercato dei tops del settore &
passata dal 52,8% al 57,5%, ma
resta piu bassa rispetto a
Francia (78,1%), Gran Breta-
gna (75,3%) ¢ Germania
(75,2%). Frai v7 gruppi italiani
considerati la Conad, dopo
l'acquisto della rete italiana di
Auchan, é passata in testa per

catena di discount Eurospin,
che é anche seconda al mon-
do dopo il gruppo australiano
Coles con il 31,3%. E sempre
nelle graduatorie worldwide,
Esselunga ha il primato mon-
diale per vendite al metro
quadro con 15.913 euro. Se-
guono gli inglesi ] Sainsbury e
Tesco, rispettivamente con
13.571 € 11.485 euro. Per un
confronto su questo parame-
tro vanno considerate le di-
mensioni: Esselunga nel 2019
ha realizzato vendite per 8 mi-
liardi, J Sainsbury per 34,1 e
Tesco per 76. Il numero uno
mondiale, il gruppo Usa Wal-
Mart, fattura 462,8 miliardi
ma le vendite per metro qua-
dro si aggirano sui 4.400 euro.

Infine, la sostenibilita. I re-
port non sono ancora molti
ma i gruppi italiani impattano
meno degli internazionali per
intensita carbonica con 136
chilogrammi di CO2 contro
208. E la quotd di rifiuti diffe-

quota di mercato con il 14,8%  renziati é pari in Italia al 75,1%
seguita da Selex (con il con-  contro il 71,7% all'estero.
sorzio Sun) che detiene il Sergio Bocconl

13,7%, Coop con il 12,9%, Esse-
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Rapporto Mediobanca sulla grande distribuzione: aumento di vendite anche online per l'effetto pandemia
La crescita lunga con il 9,3% e Végé (a cui Al vertice
Il giro d'affari del s ¢ unito Bennet) con 1 6.8%. Marina
settore @ aumentato ‘ome s1 puo notare le assocla- Caprotti,
£ zioni di dettaglianti hanno re- 42 anni
nel 2020 del 5% di cui istrato uno scatto ed & gia in irks
'1% nell'ecommerce 5 o i
F1 atto nel settore un consolida- di Esselunga.
— - R mento. Tendenza che dovreb- £ la figlia del
_ Perlagrande distribuzione  be essere confermata con al- fondatore
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